Uchwata krajobrazowa dla Grodziska Mazowieckiego.
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Celem uchwaty jest budowanie dobrego wizerunku Grodziska
Mazowieckiego oraz podniesienie jakosci zycia mieszkancow.

Cel zostanie osiggniety poprzez uporzadkowanie istniejgcych
reklam i poprawe jakosci przestrzeni publicznych.



Nie likwidujemy reklam!

- w uchwale okreslamy dla nich standardy wykonania i dopuszczalne lokalizacje,
- pozwoli to zlikwidowac chaos reklamowy i poprawic czytelnosc reklam, ktore pozostang

- lepsza czytelnosc¢ reklam - wieksze korzysci dla przedsiebiorcow.

Porzadkujemy je.



Co porzgdkujemy?



Nadmiar szyldow, dezintegracja przestrzeni.




/ty standard jakosciowy
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Niespojnosc szyldow i ,,baneroza” ogrodzen




Rozne formaty blisko siebie




Brak spojnosci miedzy szyldami réznych dziatalnosci




iedni nosnik reklamy w centrum miasta
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Zbyt wiele reklam na jednej Scianie.
Brak czytelnosci = staby efekt marketingowy.
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Co zachowujemy (miedzy innymi)?



Dobre praktyki - rytm, kolorystyka, wzornictwo




Ograniczona liczba szyldow
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Rytm powtarzalnych form




Banery prawidtowo rozciggniete i symetryczne wzgledem przesta ogrodzenia




Estetyczny pylon reklamowy ponizej 3m wysokosci — dopuszczalne 3 sztuki dla
kazdej dziatalnosci.




Jedna tablica reklamowa na budynku

0512 512 301 Szukasz pewnego
www.alphabetnatolin.otomoto.pl samochodu
T uzywanego ?

Zapoznaj sie
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Po konsultacjach spotecznych oraz po uwagach Radnych Rady
Miejskiej wprowadzono szereg udoskonalen:



Zmieniono:

1. Uproszczono zapisy, dodajac definicje nosnika reklamy — czyli tablicy reklamowej niebedacej szyldem lub urzadzenia reklamowego niebedacego szyldem;

2. Dopuszczono sytuowanie nosnikéw reklamy na monolitycznej ptycie a nie wytgcznie na fundamencie podziemnym;

3. Uproszczono zapis dot. reklamy wyswietlanej — ekrandéw z reklamami o dynamicznej ekspozycji

4. Dopuszczono szyldy z wyswietlaczami (np. ceny standardowych produktéw — jak w kantorach walut) — do 3m wysokosci (stacje benzynowe do 12m);

5. Uszczelniono zapisy dotyczgce sytuowania nosnikéw reklamy i szyldéw na ogrodzeniu tak, aby zawsze byto pozostawione puste przesto pomiedzy reklamami oraz

10.
11.

12.

precyzyjniej wskazano kolejnosci dostosowania;

Dopuszczono nos$niki reklamy w Warszawskim Obszarze Chronionego Krajobrazu z wyjatkiem tych na ogrodzeniach (zakaz na ogrodzeniach pozostat, z wyjagtkiem
ogrodzen budowy, na ktérych mozna umieszczac reklamy);

Dopuszczono nosniki reklamy na wszystkich ogrodzeniach i rusztowaniach zwigzanych z budowsg;

Wprowadzono nakaz zachowania 3m od dziatki sgsiedniej dla lokalizacji nosnikéw reklamy , m.in. tablic reklamowych;

Dopuszczono stosowanie geowtdkniny na ogrodzeniach — ale z zastrzezeniem, ze musi by¢ w dobrym stanie technicznym (np. niepodarta, réwno rozciggnieta);
Doprecyzowano zasade dopasowania nowo budowanego ogrodzenia do wysokosci ogrodzen sgsiednich;

Wydtuzono okres dostosowania reklam do zapisdw uchwaty do 2 lat, z wyjgtkiem reklam i szyldow na ogrodzeniach oraz na obiektach zabytkowych — tu okres
dostosowania pozostat 1 rok;

Dopuszczono wiecej kolorédw i materiatéw, ktére mogg by¢ uzyte przy wykonaniu szyldéw (zwiekszono do 4 réznych koloréw + biaty i czarny)



Projekt uchwaty krajobrazowej



nosnik reklamy
(jesli nie jest szyldem)

nosnik reklamowy — nalezy przez to rozumieé
tablice reklamowa niebedacg szyldem (réwniez w
formie muralu i baneru) oraz urzadzenie
reklamowe niebedace szyldem;

Wprowadzenie




nosnik reklamy

nosnik reklamowy — nalezy przez to
rozumiec tablice reklamowg niebedaca
szyldem (rowniez w formie muralu i
baneru) oraz urzgdzenie reklamowe
niebedace szyldem;

Wprowadzenie
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nalezy przez to rozumiec tablice reklamowa lub
urzadzenie reklamowe informujaca o dziatalnosci
prowadzonej na nieruchomosci, na ktdrej ta tablica
reklamowa lub urzadzenie reklamowe sie znajdujg;



Rozdziat | uchwaty - definicje

v Wyznaczenie obszaru centrum,

v Tylko najwazniejsze pojecia, niesprecyzowane w innych
aktach prawnych,

v’ Zdefiniowanie zasad kompozycji,
v’ Zdefiniowanie standarddw jako$ciowych,
v Okreslenie sposobu mierzenia odlegtosci,

v Dopuszczenie btedu pomiarowego.

Okreslajgc miejsca sytuowania szyldow odnosimy sie
np. do pojecia elewacji lub poziomu parteru, ktére nie
sq zdefiniowane w przepisach nadrzednych.

Miedzy budynkami istnieje wiele réznic, dlatego
niektére definicje muszg by¢ dos¢ rozbudowane.

Przyktad definicji: ,elewacja”



Okreslenie zasad kompozycji usytuowania szyldéw i nosnikow reklamowych w oparciu o definicje
zwigzane z elewacjg budynkéw (poziom parteru, witryna, osie kompozycyjne).
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Infografiki przedstawiajg przyktadowe budynki z Grodziska Mazowieckiego.



Przyktad definicji: ,witryna”

Kolejny przyktad definicji, ktéra musi by¢ uniwersalna i obejmowacé réznorodng typologie zabudowy.
Jesli lokal uzytkowy jest zlokalizowany na pietrze, to réwniez mamy tam do czynienia z witryna.



Sytuowanie szyldéw na elewac;ji
— wskazanie czesci budynku i osi kompozycyjnych
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Przyktady definicji: ,przesto ogrodzenia”

Ograniczenie sytuowania szyldéw na ogrodzeniu jedynie
do form sytuowanych w obrebie przesta — symetrycznie i z
zachowaniem odlegtosci od stupkéw, cokotu i gérnej
krawedzi uporzadkuje obecny chaos.

Dodatkowo banery muszg by¢ idealnie rozciggniete, a
tablice metalowe pozbawione rdzy.

Projekt uchwaty dopuszcza sytuowanie reklam
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Rozdziat Il — réznice w postanowieniach dla obszarow

Uchwata obejmie catg gmine z wydzielonym obszarem centrum

MAPA OBSZAROW O ROZNYCH REGULACJACH: Postanowienia uchwaty zachowujg
‘" I 51 =—;'*H’:'“‘ L - - e L wainosc dla catej gminy, wprowadza
iRty S ™ SN 5_:3'31-;:-,-’='-'3 sig jednak réinice w obszarze centrum:
. g rrs e LEGENDA
: - v Wszystkie tablice | urzgdzenia
reklamowe wolnostojgce nle moga
obszar centrum by¢ wyisze niz 6 m (zarowno szyldy,
- Grodziska Jak | noéniki reklamy)

Mazowieckiego

v Okresla sie maksymalne gabaryty
szyldow:

5,04m szerokosci x 2, 38m wysokosci
] 1l
pozostaty obszar

v Zakaz sytuowania nosnikow reklamy
na elewacjach budynkow

%ﬂzgiﬁk (nie dotyczy szyldow)
AR v Zakazstosowania banerow -
wszystkie grunty nosnlkéw reklam niemajgcych
publiczne wiasne|, sztywne| konstruke)i

i prywatne {2 wyjgtkiem tych na ogrodzeniach
da granic i rusztowaniach budowy)

administracyjnych



Rozdziat Il — szyldy dla 1 dziatalnosci w budynku

Nakazuje ona zastosowania maksymalnie 4 réznych
kolorow i materiatéw budowlanych na wszystkich szyldach
jednej dziatalnosci.

Dzieki temu np. warsztat samochodowy nie moze by¢ .: —

obwieszony réznymi banerami z kolorowymi logami
producentéw czesci samochodowych réznych marek, tylko
muszg by¢ ujednolicone.

Spojnosc kolorystyczna i materialowa ma by¢ zapewniona
przez wprowadzenie zasady spdjnosci stylistycznej. “ ‘ H
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Nie oznacza to, ze bedg monotonne! |

Przyktad pokazuje, ze nawet ograniczenie do 3 kolorow % % %
daje szerokie mozliwosci oznakowania dziatalnosci.

przykfad



Rozdziat IV — szyldy dla wielu dziatalnosci

Najwiekszym problemem, zwigzanym z chaosem
szyldowym na nieruchomosci, na ktorej jest wiele
dziatalnosci jest brak spdjnosci stosowanych form szyldéw.

Dlatego wprowadza sie dwie kluczowe zasady:

» Umieszczania szyldow wolnostojgcych na konstrukcjach
zbiorczych,

» Zachowania wspodlnej osi kompozycyjnej dla szyldow
réznych dziatalnos$ci — na elewacji budynku.

najwazniejsze zasady



Zasada wspolnej osi kompozycyjnej
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Dotyczy sytuacji, w ktérych w budynku jest wiecej niz 1 dziatalno$¢ posiadajaca szyldy



Szyldy wielu dziatalnosci — stan istniejgcy

Tak jest.



Szyldy wielu dziatalnosci — poziomy elewac;ji

POZIOM PARTERU

Tak oznacza uchwata.



Szyldy wielu dziatalnosci — wskazanie wspaolnych osi

Tak oznacza uchwata.



Szyldy wielu dziatalnosci — przyktad zmian
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Sytuowanie szyldéw dostosowanych do uchwaty — istniejg rdwniez inne mozliwosci, jest to tylko przyktad.



Szyldy wielu dziatalnosci — przyktad zmian

Poréwnanie stanu przed i po wprowadzeniu w zycie zmian wynikajgcych z uchwaty krajobrazowej.



Szyldy wielu dziatalnosci — przyktad zasad z szyldami wolnostojgcymi

SYTUOWANIE SZYLDOW WIELU DZIALALNOSCI. §10 ust 3 pkt 1 projektu uchwaty krajobrazowe;.
Kazda sytuacja bedzie zalezna od charakterystyki przetrzennej nieruchomosci oraz od indywidualnych wyboréw konkretnych przedsiebiorcow.
Tylko bardzo duze dziatalnosci - np. galerie handlowe - bedg mogly wykorzystaé maksymalne limity szyldéw

te szyldy sg tej same;j
wielkosci i wysokosci
ponizej 3 m:

kazdy z podmiotéw moze
mie¢ 3 takie szyldy

(np. windery)

szvld

szyld

szyld
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granica nieruchomosci
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ten szyld jest wyzszy niz 3m

- obowigzuje wiec sytuowanie
zbiorcze. Inne szyldy muszg by¢

od niego odsuniete na odlegto$c¢
réwng jego wysokosci (na przykta-
dzie jest to 5m). Na tej nieruchomosci
nie ma juz miejsca na inne szyldy.
Ale kazdy moze sie oznakowac.



Rozdziat V — reklamy niebedgce szyldami
zgodnie z definicja w Rozdz. | - ,no$niki reklamy”

Najwazniejszg zasadg jest zachowanie wtasciwych odlegtosci miedzy nosnikami reklamy
— uchwata okresla minimalne odlegtosci i kolejno$¢ dostosowania

minimalne odlegtosci minimalne odlegtosci



Zakaz sytuowania nosnikow reklamy na zabytkach
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Rozdziat VI — obiekty matej architektury i ogrodzenia

Jedynie podstawowe regulacje — np. standard jakoSciowy.

Jesli ogrodzenie wytozone jest geowtdkning, to musi ona by¢ dobrze napieta i pozbawiona postrzepionych koncow



Rozdziat VIl — przepisy dostosowawcze

1 rok dla wszystkich nosnikow reklamy i szyldéw na
ogrodzeniach i zabytkach,

2 lata dla pozostatych szyldéw i nosnikéw reklamy,

z wyjatkiem tych, ktdre powstaty w oparciu o
pozwolenie na budowe — dla nich przewiduje sie 3 lata.

W warunkach dostosowania wskazuje sie, ktore
reklamy nalezy usung¢ (lub dostosowac w pierwszej
kolejno$é w przypadku sytuowania zbyt blisko siebie).




Zapisy grodziskiej uchwaty w pordwnaniu do juz dziatajgcych uchwat innych miast

Inne miasta z obowigzujgcymi uchwatami

Grodzisk
Mazowiecki

Rodzaj regulacji

rozmiary szyldéw na
budynkach

krajobrazowymi

Nowy Targ (35 000 mieszkaricéw) - maksymalnie 3
m2 powierzchni

Piaseczno (47 000 mieszkanncow)
— maksymalnie 10 m

wysokos¢ szyldow
wolnostojgcych

liczba szyldow dla jednej Lubin (78 000 mieszkarnicdw) — maksymalnie 1 szt.
dziatalnosci w obszarze

centrum

Bochnia (30 000 mieszkancow) — catkowity zakaz
reklam na budynkach — dopuszczone jedynie szyldy

sytuowanie nosnikéw
reklamy

podziat gminy na obszary z Kotbaskowo (13 000 mieszkarnicéw) — 29 obszaréw

réznigcymi sie regulacjami

Cieszyn (35 000 mieszkancéw) — zupetny zakaz
nos$nikow reklam w obszarze zabytkowego centrum
Wista (11 000 mieszkaricow) — zupetny zakaz
no$nikéw reklam w ogdle (tylko szyldy i Scista
reklama kierunkowa wg. jednego wzoru)

sytuowanie nosnikow reklam

w strefie centrum - 12 m2;
poza strefg — brak ograniczen

w strefie centrum — maksymalnie 6 m;
poza obszarem centrum — brak ograniczen

mozliwe jest nawet az 23 szt. szyldéw dla jednej
dziatalnosci, pod warunkiem zachowania zasad
sytuowania — zgodnie z osiami kompozycji budynku
i zasady spojnosci stylistycznej

nosniki reklamy na budynkach zakazane jedynie w
strefie centrum

dwa obszary — centrum oraz pozostata cze$¢ miasta
wraz z terenami wiejskimi gminy

w obszarze centrum zakaz nosnikdw reklam jedynie
na budynkach — dopuszczalne reklamy
wolnostojgce;

poza obszarem centrum — dopuszczalne reklamy na
budynkach, ogrodzeniach i wolnostojgce



Potencjalne efekty uchwaty krajobrazowej



Stan istniejgcy
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Stan potencjalny, zgodny z projektem uchwaty krajobrazowej. Ujednolicono o$ poziomg szyldéw w parterze, szyldy powyzej parteru uzyskaty
lekka, azurowq forme a naklejki zastaniajg max 30% witryny. Dodano réwniez tabliczki przy wejsciu na klatke schodowg — jest to
przyktadowe rozwigzanie, uchwata daje elastyczne mozliwosci sytuowania szyldéw z poszanowaniem architektury.
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Stan istniejgcy

Stan potencjalny, zgodny z projektem uchwaty krajobrazowej.

W centrum nie dopuszcza sie reklam komercyjnych na budynku,
mozna umieszczac natomiast szyldy (reklame dziatalnosci
prowadzonej w danym budynku), reklame okoliczno$ciowg
(czasowq) czy murale artystyczne, pozbawione tresci reklamowej
(,reklama” — zgodnie z definicjg ustawy o planowaniu

i zagospodarowaniu przestrzennym).




Wariant 1: Wtasciciel poprawia standard jakoSciowy billboardu i usuwa banery.

Rdézne sposoby dostosowania

Uchwata daje rézne mozliwosci — decyduje wtasciciel

Stan istniejgcy

Wariant 2: Wtasciciel wybiera wiecej reklam i odstania budynek.



Stan istniejgcy Korekty wymagaja tylko szyldy jednej dziatalnosci —
dostosowanie do osi — oraz zmniejszenie naklejek do 30%.




Stan istniejgcy

Uporzadkowane zostaty szyldy i reklamy — banery w wysokim
standardzie jakosciowym sg réwno naciggniete oraz sytuowane
symetrycznie co drugie przesto. Zostata rowniez zachowana
odlegtos¢ od tablic wolnostojgcych — minimalne 6m. Tablice
wolnostojgce sg blisko siebie, gdyz zachowujg wspdlny format.




